I. Ieraksti trūkstošo vārdu ! (13 punkti)

1.Mērķtiecīgu strīdīgu jautājumu risināšanu sauc par ____________ .

2.Diskusijas dalībnieku mērķis ir panākt _____________ par apspriežamo jautājumu vai noskaidrot ______________ . 

3. Apgalvojumu, kuru izmanto kaut kā pierādīšanai , sauc par _____________ .

4.Referātu raksta ____________________ valodas stilā.

5.Darbu vai tā fragmentu nelegālu _______________ un nosaukšanu par savu sauc par _____________ .

6.Reāli eksistējošu lietu, rezultātu, parādību, konstatējumu sauc par ____________ .

7.Domāšanas augstākie līmeņi ietver analīzi – fakti tiek ______________  - un  sintēzi – fakti tiek __________ .

8.Zinātnisku pieņēmumu, kas tiek izvirzīts, lai izskaidrotu kādu vēl neizpētītu parādību vai procesu , 

    sauc par ________________ .

9.Ja tekstā iekļauts citāts vai kādas personas viedoklis, to norāda ______________  .

10.Literatūras un informācijas avotus numurē pēc kārtas, ievērojot ____________ .

III. Izlasi Līgas Voginas darba fragmentu! 1. Uzrakstīt teksta tematu! (3 punkti)

  Valoda ir cieši saistīta ar pārmaiņām visās dzīves jomās. Valodas sistēma atspoguļo norises  sabiedrībā. Līdzās dažādiem jauninājumiem ikdienas dzīvē arī valodas sistēma atbilstoši mainās – rodoties jaunām reālijām, valodas lietotājiem nepieciešami jauni vārdi, kādos saukt šīs reālijas. Tādā veidā valodas sistēma tiek bagātināta. Taču valodu var padarīt ekspresīvu un iedarbīgu, izmantojot valodā jau pastāvošus modeļus. Tādēļ valodas sistēma ik pa laikam jāpārskata, jo tas, kas iepriekš šķitis novecojis, laikam ejot, atkal var kļūt noderīgs un aktuāls. Tādējādi valodā var atrast daudz derīgu un pārbaudītu līdzekļu, kurus atkal pielāgot jaunai 

saziņas situācijai. 

    Rakstam izvēlēts tieši šis aspekts, respektīvi, valodas krājuma aktualizēšana noteikta komunikatīvā mērķa sasniegšanai. Pēc autores domām, viena no izpētei parocīgām jomām ir reklāma. Tā ir ļoti dinamiska joma, kas mainās līdzi laikam, tādēļ ir pamats domāt, ka arī noteiktu valodas līdzekļu izvēle reklāmās atklāj pārmaiņas valodas sistēmā. 

    Analizējot reklāmtekstus, kas no 2007. gada līdz 2008. gadam publicēti laikrakstos „Diena” un „5 min”, žurnālos „TV Izklaide” un „SestDiena”, kā arī bija apskatāmi pilsētvidē, autore par lietderīgu uzskatījusi šķirt trīs reklāmtekstu grupas. Šķīrumam par pamatu ņemti reklāmtekstos lietotie valodas līdzekļi. Vienā no visplašākajām grupām ir reklāmas, kurās iekļauti frazeoloģismi vai citi plašai sabiedrībai zināmi vārdu savienojumi. Otrā grupa apvieno reklāmas, kurās attēlotais priekšmets tiek personificēts, tātad reklāmās tiek lietotas metaforas. 

    Šīs divas grupas ataino valodas pārmaiņu pozitīvo pusi – tradicionālu valodas līdzekļu iesaistīšanu jaunā kontekstā, tādējādi aktualizējot tos. Trešajā grupā ir apvienotas tās reklāmas, kurās apzināti iekļautas valodas kļūdas, sarunvalodas un pat vienkāršrunas elementi. Šī grupa iezīmē negatīvas pārmaiņas valodas līdzekļu izvēlē, jo apzināti tiek popularizēta paviršība un neuzmanība gan valodas līdzekļu izvēlē, gan saziņā.
2. Formulēt katras rindkopas galveno domu! (8 punkti)  

IV.Noteikt darba fragmenta funkcionālo stilu un pierādīt ar leksisko, morfoloģisko un sintaktisko

 līdzekļu piemēriem! (Pa vienam no katra) (4 punkti) 

II. Izlasi Franča monologu F.Šillera lugas ,,Laupītāji” 1.cēlienā! (10 punkti) 

    1.Uzraksti 4 problēmas, kuras nodarbina Franci! 

    2.Izraksti trīs ētiskās vērtības, kuras Francis sauc par traucējošām vai ,,noderīgām”, katru pamato ar piemēru!
