Tirgvedība.

1.Ko saprot ar preces virzību tirgū?


a) preces piegāde no ražotāja pie vairumtirgotāja


b) preces piegāde no vairumtirgotāja pie mazimtirgotāja


c) pircēju informēšanu par preci, tās īpašībām, priekšrocībām

2. Kāpēc tirdzniecības uzņēmumi cenšas izvietoties tur, kur ir visvairāk cilvēku?


a) Mažak jasacenšas ar konkurentiem


b) Ir mazākas izmaksas


c) Klientiem tā ir ērtāk izdarīt pirkumus


d) Var noteikt augstākas produkta cenas

3. Ko saprot ar mikrovidi? (Ir iespējami vairāki atbilžu varianti!)


a) piegādātājus


b) starpniekus


c) ekonomiskos apstākļus


d) konkurentus


e) sociālas darbības

4. Kad tirgvedība jau sāka orientēties ne tikai uz patērētāju vajadzību izzināšanu, bet sāka veidot arī patērētāju vajadzības? (Ir iespējami vairāki atbilžu varianti!)


a) 20. gs. 90. gados


b) 21. gs. 30. gados


c) 19. gs. 80. gados


d) 20. gs. 30. gados

5.Kas ir preču zīme?


a) Instrukcija par preces pareizu lietošanu un garantijas ilgumu


b) Informācijas par preces ražotāju


c) Apzīmējums, ko liek uz preces vai iesaiņojuma, labākai atpazīstamībai


d) Informacija par preces ražotajvalsti

6. Kurā preces dzīves stadijā tiek izmantota atgādinošā reklāma? (Ir iespējami vairāki atbilžu varianti!)


a) Augšanas stadijā


b) Krituma stadijā


c) Brieduma stadijā


d) Ieviešanas stadijā

7. Ko nozīmē veikt tirgus segmentāciju?


a) Sadalīt tirgu noteiktās pircēju grupās pēc dažādām pazīmēm pazīmēm.


b) Sadalīt tirgu pēc NACE klasifikātora.


c) Sadalīt tirgu pēc konkurences veida (pilnīgas konkurences tirgus vai  

               monopols).


d) Sadalīt tirgu noteiktās pircēju grupās pēc līdzīgām pazīmēm.

8. Kādas ir preces dzīvescikla stadijas? (Ir iespējami vairāki atbilžu varianti!)


a) Attīstība


b) Ieviešana


c) Briedums


d) Kritums


e) Augšana

9. Ko ikdienā saprot ar produktu?


a) pakalpojumu


b) preci un pakalpojumu


c) preci


d) pārtikas preces

10. Kurā preces dzīvescikla stadijā peļņa sniedz maksimumu? (Ir iespējami vairāki atbilžu varianti!)


a) Augšanas periodā


b) Krituma periodā


c) Ieviešanas periodā


d) Brieduma periodā

11. Dīleris ir .....


a) aģents, kurš izplata dažādas preces un piedāvā tās konkrētiem pircējiem.


b) komercaģents, kurš specializējas noteiktu preču izplatīšanā un to piedāvā 

                konkrētam pircējam. 


c) cilvēks, kas sadala tirgu noteiktās pircēju grupās pēc līdzīgām pazīmēm.

12. Kas pirmais sāka veikt patērētāju izpēti? (Ir iespējami vairāki atbilžu varianti!)


a) Džons Meinards Keins


b) Georgs Gellaps


c) Ādams Smits


d) Volnijs Palmers 

13. Kādi ir mārketinga elementi (4P)?


a) Prece, pasniegšanas māksla, cena, reklāma


b) Preces pārdošanas veicināšana, izmaksas, vieta, produkts


c) Produkts, preces virzīšana tirgū, vieta, cena


d) Pakalpojums, preces virzīšana tirgū, cena, reklāma

14. Reklāmas uzdevumi ir: (Ir iespējami vairāki atbilžu varianti!)


a) nostiprināt uzticību precei


b) neinformet par atlaidēm


c) iepazīstināt ar preces īpašībām, priekšrocībām


d) veicināt preces piedāvājumu


e) popularizēt preci

15.Mārketings jeb ....


a) tirgzinība


b) tirdzniecība


c) tirgvadība


d) tirgvedība

